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ie ersten Flaschen vom Jahr-
D gang 2019 trudelten vergange-
Scavi+Ray startete zuerst. Mionetto
aus dem Hause Henkell, Valdo und
andere grofie Namen zogen direkt
nach. In SB-Warenhdusern wie Real
stehen aktuell drei roséfarbene Mar-
ken-Prosecchi im Regal, darunter
auch Zonin und Fa Gioiosa im Preis-
korridor 7,49 bis 7,99 Euro. In Ede-
ka-Mirkten kostet der Marken-Pro-
rosé Valdo Oro Puro sogar tiber
Uro die Edeka-Zentrale auf
rage bestatigt, habe man sich auch
r das Eigenmarken-Portfolio mit
°n neuen Produkten eingedeckt. Die
rke Prosecco Rosé Via al Cas-
soll demzufolge ab April in den
farkten stehen. Zum Verkaufspreis
edoch halt sich Deutschlands grofter
nzelhdndler noch bedeckt. Die
- Kaufleute vor Ort seien Herren der lo-
- kalen Preispolitik, heifit es.
In Deutschland ist die Geschichte
des Prosecco, der aus dem Veneto und
dem Friaul kommt, eine besondere.
Sie ist der Wettbewerbsintensitdt am
hiesigen Markt geschuldet und dreht
sich vor allem um eines: den Preis.
> Wihrend der prickelnde Spumante im
’ Stammland Italien der Standard ist,
i geriet hierzulande der Frizzante, ein
Perlwein mit einem Flaschendruck
L _unter 3 bar, zum Bestseller. Fiir ihn
zahlen Importeure die fiir Schaum-
weine tibliche Sektsteuer von 1,02
Furo pro 0,75-Liter-Flasche nicht.
Entsprechend kann er zu Niedrigprei-
| sen von 3 Euro und darunter im Le-
bensmittelhandel verkauft werden.
Ganz generell wurde Prosecco seit
den 1990er Jahren als giinstige Alter-
native zu Sekt positioniert. Lange Zeit
Mg war Deutschland das Hauptexport-
) land, in dem sich Prosecco als Gat-
tungsname und als schickes Synonym
in die Kopfe vieler Verbraucher ein-
prigte. Die Preisverhiltnisse haben
sich indes angenahert. So lag der
Durchschnittspreis fiir eine Flasche
Sekt zuletzt bei 3,86 Euro.
Auch sind fiir italienische Produ-
zenten andere Exportdestinationen

_nen November ein. Die Marke

Rosig schaumend

Mit Prosecco Rosé Spumante sollen im Markt neue Preispunkte gesetzt und der Trend zu
héherwertigen italienischen Schaumweinen verstdrkt werden. Seit Oktober wird er offiziell ausgeliefert
und Edeka wird ihn ab April als Eigenmarke im Regal stehen haben. | Alice Gundlach

Treviso im Jahr 2019 mehr als ‘die
Hilfte der Produktion verkostigt.
Deutschland ist mit 331 061 Hektoli-
tern und einem Anteil von 11 Prozent
der drittgrofite Abnehmer. Rund zwei
Drittel davon ist Frizzante, wihrend
in anderen Lindern vor allem die
Schaumwein-Variante getrunken
wird. Weltweit wichst die Nachfrage
nach Prosecco auch in osteuropdi-
schen Landern oder Asien. Zuletzt
stieg die Exportmenge der norditalie-
nischen Stammregion um 11 Prozent.
Dies schlégt sich in héheren Produkti-
onsmengen, Qualititen und Preisen
nieder. Die produzierte Menge von
Prosecco Frizzante indes stagniert. In

Ob die enge Definiti-
on vom Konsumenten
verstanden wird,
muss sich noch zei-
gen

Deutschland war die Nachfrage 2020
bis Ende September um knapp 3 Pro-
zent riickliufig. Mehr noch, weil ita-
lienische Exporteure auch héohere
Preise fiir Frizzante Qualititen verlan-
gen, wurden die Produkte vielerorts
durch andere giinstigere Perlweine er-
setzt, sei es aus Italien oder anderen
Herkiinften.

Parallel tendiert der Konsum zu
hoéherwertigem Spumante. So wurden
dem Konsortium zufolge in den ers-
ten drei Quartalen 2020 nach
Deutschland 253308  Hektoliter
Prosecco DOC exportiert. Das seien
3,8 Prozent mehr als im Vorjahreszeit-
raum. Davon entfielen etwa zwei Drit-
tel auf Frizzante, ein Drittel auf Spu-
mante. Letzterer wuchs jedoch um
ganze 17,3 Prozent. Mit dem Prosecco
Rosé Spumante wollen die Erzeuger
diesen Trend verstirken und im deut-
schen Lebensmittelhandel neue Preis-
punkte setzen. Aus Sicht des Schutz-
konsortiums fiir den Prosecco DOC
gilt es auch. ein generelles Missver-

Prosecco Rosé nur als Spumante ge-
ben. Die Rebsorten sind: Glera — die
klassische Proseccotraube — und bis zu
15 Prozent Pinot Nero. Nattirlich diir-
fen die Trauben gemiR der geschiitz-
ten Ursprungsbezeichnung nur aus der
Prosecco-Region kommen und die

‘Schaumweine nur dort abgefiillt wer-

den. Ob diese enge Originalitéits-Defi-
nition dem deutschen Konsumenten
vermittelbar ist, wird sich erweisen:
Denn Frizzante Rosé aus anderen Re-
gionen gibt es ldngst. Ebenso wie Sec-
co: So nennen viele deutsche Winzer
ihre Perlweine. Die Namensihnlich-
keit trdgt bewusst oder auch unbe-
wusst zur Verwirrung deutscher Ver-
braucher dariiber bei, was Prosecco
denn nun eigentlich ist. Und bei Test-
besuchen im Lebensmittelhandel
wusste es auch das Personal dort nicht
zweifelsfrei zu erlautern.

Stefano Zanette, Prasident des Pro-
secco-DOC-Konsortiums in Treviso,
ist dennoch zuversichtlich. Er erwar-
tet, dass mehr als die Hilfte der assozi-
ierten " 347 Abfiiller in diesem Jahr
auch den Rosé liefern werden. Seinen
Schitzungen zufolge geht es um ein
Volumen von 30 bis 40 Millionen Fla-
schen. Schon vergangenes Jahr wur-
den 16,8 Millionen Flaschen herge-
stellt. Zum Vergleich: 2020 wurden
mehr als 500 Millionen Flaschen Pro-
secco DOC produziert.

Anders als die Erzeugerorganisati-
on Prosecco DOC will das Gebiet Co-

negliano-Valdobbiadene definitiv lkei-
nen Rosé auf den Markt bringen. Das
dort ansissige Konsortium Prosecco
Superiore DOCG lésst auf Anfrage ver-
lauten, dass man ,Prosecco Rosé“
nicht in die Produktspezifikation auf-
nehmen werde. Zudem gebe es im
yhistorischen Gebiet von Conegliano
Valdobbiadene* fast keinen Anbau von
Pinot Noir.

So beliebt Prosecco in Deutschland
auch ist, die Stimmen aus dem deut-
schen Handel sind noch zuriickhal-
tend. Globus etwa befindet sich auf
Anfrage noch in Verhandlung mit Pro-
duzenten iiber Prosecco Rosé. Ent-
schieden sei noch nichts, heifit es. Le-

relevanter geworden. In GroRbritan- stindnis aufzukliren. Schon deshalb, bensmittelhindler Rewe wie Kaufland %
nien und den USA wurden laut Ex- und ,um die Wertigkeit des Prosecco wollen sich aktuell zum Marktstart 7
portstatistik des Konsortiums DOC in  herauszustellen®, wie es heiflt, wird es noch gar nicht duflern. 1z10-21%
PROSECCO IST KEIN CHAMPAGNER ITALIENS"
n
Andreas Saffer, Geschaftsfithrer wird sich in absehbarer Zeit nicht korridor, der absatzméRig seine Wie fiigt sich das Neuprodukt secco” fiir den Konsumenten ein
cIeS'Imp(?rthausef Saffer Wein, realisieren lassen. Jedoch gehe ich Grenzen haben wird.. preislich in di{s bestehend.e An- Gattungsbegriff geworden ist. Der
;;_Iau:t "“;ht ‘;’ e;1n§ kolrtnp:!ette schon davon aus, dass das Spuman- gz::;z:éR;::-“S,:?:et:lTwelnen Prosecco Rosé wird sicher davon
S;eenzi:llfs: s?;ahto;as :rros:clceon_ te-Segment sich in den néchsten g inge o ed ey Wir fiihren einen Rosé F;izzante aus profitieren pdich ven dem o~
g > and i i an Strahlkraft verloren, weil es Name-Rosés abheb 17 10-21
Segment im Gespréch mit der LZ Jartlre'nka:ich hierzulande positiv. gerade in Deutschland so viele Pinot Nero und Pinot Bianco mit ame-Rosés abheben. , ag/lz
vor Marktverschiebungen. entigerett giinstige Alternativen gibt? Endverbraucherpreisen von 5,49 bis
Deutsche Lebensmittelhéin;iler Pnﬁsecgo fst mittlervyeile einfz festt.a 5,99 Euro und den Bertoldi Bos.e.'z ‘
Herr Saffer, italienische Her- bieten mit Prosecco Frizzante ein  OroBe in jedem Sortiment. Sicherist ~ Spumante Brut, der vorrangig fir die
. - ; A . Andreas Saffer,
steller kniipfen hohe Erwartun- preiswertes Alltagsgetrink, das durch zahlreiche Anderungen der Gastronomie und den Fachhandel Geschiftsfiihrer
gen an die neue, qualititsorien- eben ohne Sektsteuer preiswert letzten Jahre, vor allem die Preis- gedacht ist. Den Prosecco Rosé der Saffer Wein
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tierte Prosecco-Generation. Ist
der Imagewechsel in einem so
wettbewerbsintensiven Markt
wie Deutschland zu schaffen?
Prosecco steht in Deutschland fiir
eine Produktgattung des unkom-
plizierten, fruchtigen Alltagsge-
trénks. Die Ideen einiger Funk-
tiondre, sich als Champagner lta-
liens zu positionieren, werden so
nicht funktionieren. Die Vorstellung
vieler italienischer Kellereien, dass
bei uns wie in Italien iblich, vor- -
wiegend Spumante getrunken wird,

angeboten werden kann. Wird es
Prosecco Rosé, den es ja nur als
Spumante mit generell hoheren
Einstiegspreisen gibt, nicht
schwer haben?

Der deutsche Markt ist und bleibt
sehr preissensibel. Der Spumante
wird, auch wegen der Sektsteuer,
kaum im Preissegment des tég-
lichen Weinkonsums mitspielen. Der
Spumante-Bereich, sowohl fiir
Prosecco als auch fiir Prosecco
Rosé, ist ein eigenstandiger Be-
reich, mit einem anderen Preis-

schwankungen, die Innovationslust
etwas getriibt worden. Doch gehért
Prosecco in den Trendbereich Easy
Drinking. Alternativen aus ltalien und
auch aus anderen Landern kénnen
diesen Platz nicht einnehmen.

Ab wann werden Sie Prosecco
Rosé im Angebot haben?

Wir starten mit dem Jahrgang
2020 und beginnen Anfang Marz
mit der Auslieferung. Der Rosé
erganzt unsere Prosecco-Linie Bella
Aura Oro.

Spumante werden wir preisgleich
mit Letzterem positionieren. Das
heift, er wird Verbraucher 7,99 bis
8,99 Euro kosten.

Und die generellen Chancen
fiir Prosecco Rosé im LEH, Wie
schitzen Sie die ein?

Auch im Prosecco-Bereich ver-
zeichnen wir wachsende Absatze
fir Spumante. Wir sehen den Artikel
als gute Ergénzung auch im Ver-
triebskanal Super- und Verbraucher-

" markt , da die Bezeichnung ,Pro-

GmbH.



